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  Syllabus  التعليميةالمادة    دليل

 اسم المادة:  

 علوم تجار�ة  الفرع  العلوم الاقتصادية والتجار�ة وعلوم التسي��  الميدان

 نية سنة ثا المستوى  سنة ثانية علوم تجار�ة  التخصص

 2024/2025 السنة ا�جامعية  الثالث  السدا��ي 

 التعرف ع�� المادة التعليمية

 أساسية وحدة التعليم  1أساسيات التسو�ق  اسم المادة 

 2 المعامل  4 عدد الأرصدة

 ا�حجم السا�� الأسبو�� 
 الساعات �� (عددا�حاضرة  3

 الأسبوع)

1.5 

الساعات ��   (عدد م/تطأعمال 

 الأسبوع )

الساعات   (عددت م/ أعمال  

 الأسبوع) �� 

1.5 

 مسؤول المادة التعليمية 

 أستاذ محاضر أ  الرتبة  نورالدين رجم  الاسم، اللقب 

 n.redjem@univ-skikda.dz ال��يد الالك��و�ي   تحديد موقع المكتب 

 Amphi Hالثلاثاء  توقيت الدرس وم�انھ  0661156092 رقم الهاتف 

 وصف المادة التعليمية 

 

 المكتسبات 

ھ  أن وعليھ السنة  ي من�الثا��ي " السداة اقتصاد المؤسس مادة"  درس  قد الطالب ون � ي عدما

  :التاليةالمفاهيم الأساسية ب ملما  ون �ي

  .المؤسسةهية ما-

 المؤسسة اهية بيئة م  –

 المؤسسة  وظائف معرفة – .

                    .المؤسسةالإدارة ��  وظائف – .

 

 

الهدف العام للمادة  

 التعليمية

 

 

�أحد ھ المرتبطة ب ا�ختلفة والتطبيقات  ق�سو تلل ساسيةالأ يم هبالمفا التعرف المادة دفه

ومجالات   ل،ا عفال ق� سو تال لممارسة�ي يهطارالمفا �ش�ل الا  بما المؤسسة،��  مةز لا ال الوظائف

 .��العمھ تطبيق

 

 ��دف المادة إ�� تزو�د الطالب بما ي��: 
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أهداف التعلم  

(المهارات المراد  

 الوصول إل��ا) 

 

 للتسو�ق ومراحل تطوره معرفة المفاهيم الأساسية 

 معرفة عناصر المز�ج التسو�قي وأهميتھ �� نجاح المنظمة.

 معرفة دور التسو�ق �� بيئة المؤسسة التنافسية. 

 معرفة المعلومات التسو�قية وعلاق��ا بالبحوث التسو�قية

معرفة سلوك المس��لك والعوامل المؤثرة ع�� قراره الشرائي �عد استيعاب مفهوم تجزئة  

 السوق 

 معرفة أهم مجالات تطبيق الممارسات التسو�قية.  

 محتوى المادة التعليمية 

 مدخل إ�� التسو�ق ا�حور الأول 

 وظيفة التسو�ق داخل المؤسسة  ا�حور الثا�ي 

 البيئة التسو�قية  ا�حور الثالث 

 نظم المعلومات التسو�قية و�حوث التسو�ق  ا�حور الرا�ع 

 السوق والاس��داف والتموقع تقسيم  ا�حور ا�خامس 

 أسواق المس��لك�ن والسلوك الشرائي   السادس ا�حور 

 أسواق الأعمال وسلوك المش��ي الصنا��  السا�ع  ا�حور 

 علاقات العميل  الز�ائن و�ناءالرضا وولاء  الثامن  ا�حور 

 قرارات المنتج وا�خدمات  ا�حور التاسع 

 المنتج ا�جديد ودورة حياتھ اس��اتيجيات تطو�ر  ا�حور العاشر 

  

التقييم    طر�قة  

 الوزن النس�ي للتقييم   العلامة  التقييم بالنسبة المئو�ة 

 % 60 % 60 وزن ا�حاضرة  20/20 امتحان                                          
 10 البحث

20 

 
 

وزن الأعمال  

الموجهة  

 والتطبيقية 

40 % 

30 % 
 % 30 - البحث : إعداد/إلقاء)      أعمال موجهة (

 - - أعمال تطبيقية                                 
 % 5  المشروع الفردي                              

 -  الأعمال ا�جماعية (ضمن فر�ق)           
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 - - خرجات ميدانية                               
 % 30 6 المواظبة (ا�حضور / الغياب ) 

 %5 4 عناصر أخرى ( المشاركة )                
اقبة مستمرة يقاس معدل المادة بالوزن ال��جي��    تدرس المادة �� ش�ل محاضرات وأعمال موجهة/تطبيقية و طبيعة تقييمها امتحان و مر

 : للمحاضرة والأعمال الموجهة

 معدل المادة  = 0.4+ نقطة أ�عمال المو�ة/التطبیقية*    0.6نقطة المحاضرة *  
 (Note Ex * 0.6) + (Note Td * 0.4)  = Moy.M 

 

   المصادر والمراجع  

 المرجع الأسا�ىي المو�ىى بھ : 

 عنوان المرجع 

Philip Kotler& Kevin Lane Keller& Bernard Dubois& Delphine Manceau, Marketing Management: 

12emeédition , Pearson Education Paris, France, 2006. 

التسو�ق م.سرور-أساسيات  �عر�ب  ا�جام��،   ،  للنشر  المر�خ  الفكر  دار  �وتلر،  الأول،فيليب  الكتاب   ، إبراهيم  ع�� 

 . 2007الر�اض، 

 .2011زكر�ا عزام وآخرون، مبادئ التسو�ق ا�حديث ب�ن النظر�ة والتطبيق، دار المس��ة للطباعة والنشر،

 )" مبادئ التسو�ق ا�حديث"، دار المس��ة للنشر و التوزيع و الطباعة،  2000خالد الراوي، حمود السند(  

 الأردن. -)"مبادئ التسو�ق"، الطبعة الأو��، عمان2002محمد صا�ح المؤذن( 

 الأردن.  -) "إدارة التسو�ق"، الطبعة الأو�� دار صفاء للنشر والتوزيع،عمان2013إياد عبد الفتاح النسور ( 

Philip Kotler, Gary Armstrong: (2016) Principles of Marketing 16th Edition..Pearson Education Paris, 

France. 

Jean-Jacques Lambin, Chantal de Moerloose (2008) «marketing stratégiqueet opérationnel» : du 

marketing à l’orientation-marché:  7eedition, Dunod, Paris,France . 

التوزيع الزم�ي المرتقب ل��نامج المادة      

حاضرةا�   محتوى  الأسبوع  التار�خ  

  1مفهوم التسو�ق ومراحل تطوره  :  الأسبوع الأول 

  2مفهوم التسو�ق ومراحل تطوره  :  الأسبوع الثا�ي

  1وظيفة التسو�ق وعلاق��ا  :  الأسبوع الثالث

  2وظيفة التسو�ق وعلاق��ا   :  الأسبوع الرا�ع

  01المفاهيم الأساسية للتسو�ق  :  الأسبوع الرا�ع

  02المفاهيم الأساسية للتسو�ق  :  الأسبوع ا�خامس

  01تحليل البيئة التسو�قية  :  الأسبوع السادس

  02البيئة التسو�قية تحليل   :  الأسبوع السا�ع
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  تجزئة السوق  :  الأسبوع الثامن

  سلوك المس��لك  الأسبوع التاسع 

  نظام المعلومات التسو�قية و�حوث التسو�ق  الأسبوع العاشر 

  نظام المعلومات التسو�قية و�حوث التسو�ق  عشر  الأسبوع ا�حادي 

  وقرارات المنتج مدخل ا�� المز�ج التسو�قي  عشر  الثا�ي الأسبوع

 
 تحدده الإدارة  امتحان ��اية السدا��ي 

 تحدده الإدارة  الامتحان الاستدرا�ي للمادة 

 الأعمال ال�خصية المقررة للمادة 

 أعمال وواجبات مكتبية وحل التمار�ن والسلاسل.  .1

 المادة �ش�ل دوري.ت�ليف الطالب بإعداد بطاقات قراءة لمقالات علمية أو كتاب أو فصل منھ ضمن محاور   .2

 . Moodleتقييم الأسئلة التفاعلية للطلبة ع�� منصة  .3

 . Moodleا�حضور والتفاعل �� منصة  .4

 للتعليم الاك��و�ي. Moodleإ�شاء دردشة ومنتدى �� منصة   .5

 مصادقات الهيئات الإدار�ة والبيداغوجية 

 رئيس القسم 
مسؤول الميدان أو الفرع أو  

 التخصص (حسب المستوى) 
 الأستاذ مسؤول المادة 

نائب العميد الملكف  

 دير الدراسات مأو  بالبيداغوجيا

 

 

 

 

 

   

ملاحظة ھامة: بعد المصادقة على دلیل المادة في بدایة كل سداسي یتم نشره على الموقع الرسمي 
 للمؤسسة الجامعیة  

 


