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 التسويق عبر محركات البحث 

لمم وزيادة معرة  الناس بهدف زيادة ع   يسعى الكثير من الناس العاملين في المجال الخدمي ومنتجي السلع والبضائع ا لى تسويق أ عمالهم ومنتجاتهم

نترنت من أ سمل وأ قصر وأ ةضل الطرق الممكن  لوصولهم ما يقدمه من  ا لى أ هداةمم بسبب بما يقدمون من أ عمال متنوع  ،ويعد التسويق في ال 

نترنت والذي يمتلك عدة طرق مختلف  للتسويق منها عبر  مميزات تسويقه متعددة ،ولذلك يبحث الكثير عن معرة  التفاصيل حول التسويق عبر ال 

لكتروني ومنها عبر محركات البحث ،ونحن هنا في مقالنا هذا ضوء على موضوع ما سوف نسلط لكم ال مواقع التواصل الاجتماعي  ومنها عبر البريد ال 

 هو التسويق عبر محركات البحث؟.

 تعريف التسويق الرقمي في محركات البحث

نترنت  كما هو معروف عن التسويق بأ نه ببساط  عرض المنتجات على المس تهلكين ةا ن هذا التسويق هو الذي يتم ضمن محركات البحث في ال 

لكتروني عن طريق ال علانات التسويقي  الممولة.والتي من أ برزها الجوجل ويقوم المس تخ  دمون بزيارة موقع التسويق ال 

 ؟التسويق عبر محركات البحث ما هو

لكتروني عبر محركات البحث وةقاً لما يأ تي :  يتم تسويقك ال 

 تحدد كلمات رئيس ي  ) مفتاحي  ( أ و عبارات رئيس ي  لما علاق  بما تقدمه. -1

 تحدد المبلغ المالي الذي سوف تدةعه مقابل النقرة. -2

 الياً لقاء كل نقرة تأ تي عن طريق ال علانات التسويقي .يأ خذ محرك البحث مبلغاً م -3

 عند البحث وةقاً لكل ما وضع من عبارات وكلمات رئيس ي  ةا ن ترتيب نتائج البحث يكون وةقاً لمقدار المبلغ المالي المدةوع. -4

 كيف تتم علي  التسويق الرقمي الناجح  في محركات البحث؟

ذا رغبت في عل تسويقك الرقمي ا  نشاءه بشكل ناجح يضمن لك الوصول ا  لناجح ةعليك أ ن تدرك ما هو التسويق عبر محركات البحث ،وكيفي  ا 

 ا لى تسويقك ،ولذلك عليك مراعاة النقاط التالي  :

 اختر الكلمات الرئيس ي  المناس ب 

ث عنه الجممور س يظمر ةا ن كانت متواةق  مع ما يبح الكلمات الرئيس ي  والتي تدعى أ يضاً بالمفتاحي  أ و الدللي  تعتبر حجر ال ساس في نجاح علك.

لكتروني.  لهم علك بشكل مباشر ،وهذا يعني نجاح تسويقك ال 

هناك مجموع  كلمات تعطيك نتائج جيدة أ كثر من غيرها ،وهنا عليك البحث بشكل دقيق عن هذه الكلمات ومعرة  ما هي أ هم ما يس تخدمه 

ذا كنت تعمل الجممور في هذا الس ياق ،وأ يضاً يجب ع  ليك أ ن تس تخدم بعض الكلمات التي تعتبر مشمورة في عالم التسوق ةعلى سبيل المثال ا 

على بيع الملابس ةمناك كلمات رئيس ي  عديدة مس تخدم  مثل كلم  عرض ،وتنزيلات ،وحسم ،وتخفيضات ،وغيرها من الكلمات المس تخدم  

 والجذاب  بالنس ب  للمس تخدمين.

لتفمم ما هو التسويق عبر محركات البحث هو كيفي  الدةع ةيها ،والتي تقوم على أ ساس ان تدةع المال ةقط مقابل النقرة  ا ن أ هم ما عليك معرةته

 ( ،وتحدد خوارزمي  محرك البحث النتائج وةقاً للدةع ومعايير ثاني  سوف نذكرها لك لحقاً. PPC على والتي يرمز لما اختصارا )

اعتمد على اختيار الكلمات الرئيس ي  التي توصف علك وما تسوق له بشكل دقيق ،اس تعن لما يقدمه لك محرك البحث المس تخدم من مساعدة 

،والتي تساعد في هذه الناحي . في حال لم تكن لديك القدرة المالي   Keyword planner لختيار مثلًا في جوجل ةمناك أ داة مساعدة تسمى

ذا كنت تمتلك القدرة المالي  ةعليك ا جراء مزايدة على الكلمات الرئي  الكبيرة ةقم ي  س  بعملي  مزايدة على الكلمات الرئيس ي  التي لما ني  للشراء. أ ما ا 

 التي تظمر أ ولً في البحث.

https://www.passion-company.com/dets.php?page=313&title=%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82_%D8%B9%D8%A8%D8%B1_%D9%85%D8%AD%D8%B1%D9%83%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%AD%D8%AB
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 اختر بعناي  حجم الكلم  أ و العبارة الرئيس ي 

 أ ن حجم العبارة أ و الكلم  الرئيس ي  الكبيرة تكون ةيها مناةس  قوي  ،ولكنها من الممكن أ ن تكون غير مفيدة.

 اختر الكلم  التي تكون بحجم كبير وأ قل مناةس  تسويقي .

 اختر قيم  دةع كلمتك الرئيس ي 

الموقع ،ولمذا ةا ن  عرض تكون وةق مدى الدةع وقوة تنظيمي  فييجب ان تقوم باختيار طريق  عرض تسويقك بناءً على ما تدةعه ،ةاختيار طريق  ال

ت قكلمتك الرئيس ي  سيزداد ثمنها كلما كانت أ ةضل. وهذا يعني أ نك كلما دةعت أ كثر في كلم  مفتاحي  بحجم اكبر وقيم  تناةس ي  أ كبر كلما حق

 النجاح في التسويق بشكل أ ضمن.

علاني   نظم حسابك وحملتك ال 

وع  كلماتك الرئيس ي  في تسويقك بشكل واحد وطريق  واحدة ةذلك يعني أ نك س تدةع كثيراً ولن تحصل على انتشار زائد ا ن قمت بوضع مجم

 ،ولكن عندما تقوم بتنظيم تسويقك موقعك تس تطيع الكسب بالطريق  المثلى ودةع أ قل مبلغ مالي ممكن.

 وهي كما يلي :لدينا مجموع  النقاط التي تقوم بتنظيم تسويقك في محركات البحث 

 ال علان : وهو ما وضعته في تسويقك والذي يظمر بناءً على الكلمات الرئيس ي  التي وضعتها. -1

 الكلمات الرئيس ي  : والتي شرحناها سابقاً والتي تدل عليك والتي قمت بالمزايدة عليها. -2

   في ما بينها.المجموع  التسويقي  : وهي الكلمات الرئيس ي  المجمع  والتي تكون متشابه -3

ذا كنت  -4 الحملات التسويقي  : والحملة التسويقي  هي قيامك بتحديد صنف معين أ و نوع معين للتركيز عليه في تسويقك بشكل مؤقت فمثلًا ا 

عمل حملة تتعمل في بيع ال دوات المنزلي  ةيمكنك عل حملة تسويقي  لعرض ما تقدم من برادات وثلاجات في بداي  الموسم الصيفي ،وتعود و 

تسويقي  لعرض ما تقدم من مكيفات هواء وأ جهزة تدةئ  في بداي  الموسم الش توي وما ا لى ذلك ،ومجموع  الحملات التسويقي  هي مجموع  هذه 

 الحملات المركزة التي تجمع ما تسوق له بشكل عام ،وهذا يساعدك في الحصول على تسويق مركز ،ووصول جيد لكاة  العناصر والخدمات التي

 تقدمها بالنس ب  للجممور.

 ما هي التكلف  التي يجب وضعما في حملتك التسويقي ؟

ليس هناك جواب محدد لمدى التكلف  التي يحب أ ن تضعما في حملتك التسويقي  ،ولكن يحب أ ن تراعي أ ل يكون هناك دةع كبير على حملات 

 ة. مقبول م  يمكنك رةعه في حال وجدت أ ن النتائج ال ولي  مبشر تسويقي  ليست مضمون  ومجرب  مس بقاً , يجب عليك البدء بمبلغ مالي

 ما هي طرق ضمان نجاح تسويقك الرقمي؟

عطائك أ ةضل الطرق للتأ كد من نجاح تسويقك الرقمي وذلك عبر مراعاة التالي :  ونحن بدورنا سوف نقوم با 

 ن يشاهدون تسويقك.اجعل علك متفرداً ويحقق عنصر التميز بين العملاء والمس تخدمين الذي -1

 قم بمراعاة ما يصلك من أ ةكار وأ راء يمكن أ ن تخدمك في رةع مس توى علك. -2

 يحب أ ن تكون على اطلاع دائم ومس تمر على سير العمل التسويقي الرقمي. -3

لكتروني وحاول أ ن يكون موقعك وعلك هو ال ةضل. -4  تعرف على ما يقوم به المناةسون في التسويق ال 

 كل الحرص أ ثناء اختيار الكلمات الرئيس ي  ةميي عماد النجاح التسويقي كما ذكرنا سابقاً. احرص -5

 احرص على اس تخدام الحملات التسويقي  في وقت مناسب. -6
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سويقي  ت في ختام هذا المقال ةا ن تسويقك الجيد يرتبط بمعرةتك لما هو التسويق عبر محركات البحث وما هي أ ةضل الطرق للوصول ا لى نتائج عل 

ركات مضمون  ،وأ يضاً ل تنسى أ ن تقوم بشراء الكلمات الرئيس ي  المناس ب  ،وترتيب موقعك بالشكل المطلوب ، للظمور في أ ولى نتائج البحث في مح

 البحث.

 ةوائد التسويق عبر محرك البحث

 
لكتروني وأ همما، ويتم هذا    النوع من اس تخدام ال علانات المدةوع  من أ جل ممارسيعد التسويق عبر محرك البحث من أ حدث طرق التسويق ال 

 نشاط تجاري، حيث يقدم المعلنون أ موالهم لكلمات مفتاحي  تتعلق بالمنتج الذي يعرضونه.

 ويساعد التسويق عبر محرك البحث على زيادة الزوار للموقع مما يعزز من ةرص زيادة العملاء، وبالتالي تكسب الشرك  علاء جدد.

 عبر محرك البحث مجموع  أ دوات يكمن اس تخدامها للحصول على نتيج  مميزة ومن خلال السطور القادم  سنتعرف على أ برز هذه ال دوات. وللتسويق

 أ دوات التسويق عبر محرك البحث

1. SEMRushجراء عليات بحث شاملة عن ال ئيس ي  ر : تعد هذه ال داة من أ هم أ دوات التسويق عبر محرك البحث، وتسمح هذه ال داة با 

 ومعرة  ترتيب الكلمات المفتاحي ، ومراجعات الموقع وتحليل حرك  الزوار.

، واكتشاف المناةسين المدةوعين ومعرة  الكلمات التي SEM ويمكن اس تخدام هذه ال داة في علي  ال علانات عبر محركات البحث

 يس تخدمونها في حملاتهم.

2. Google Trends:   أ داة تقدمها شرك  جوجل ال مريكي ، ومن خلالما يس تطيع المس تخدم معرة  معدلت البحث لكلم  رئيس ي  معين

 في لغ  أ و منطق  ما، مما يساهم في توةير الجمد والمال عليك.

3. KeyWordtool.loلمختلف ، ات ا: أ داة من أ دوات التسويق عبر محرك البحث الممم ، ةميي تعمل على عرض معدلت البحث من المنص

 كفيس بوك، يوتيوب، أ مازون، وأ نس تجرام عن أ برز الكلمات المفتاحي ، مما يساعد المسوق على اختيار الكلمات المفتاحي  المناس ب  لهم.

 بال ضاة  ا لى ذلك ةا ن هذه ال داة تقوم على تحليل اتجاهات البحث على جوجل، لكي تضمن زيادة شعبي  الكلمات الرئيس ي .

4. Google Ads Key word Planner أ داة من أ دوات التسويق عبر محرك البحث التابع  لشرك  جوجل ال مريكي ، وتعمل هذه :

 ال داة على تضييق نطاق البحث عن الكلم  المفتاحي  المس تهدة  مما يساعد المسوق على اختيار الكلمات ال كثر تأ ثيرا.

نها تقدم عروض ال سعار وذلك لكي ت  كون قادرا على اختيار ال سعار التي تتلاءم مع ميزانيتك.بال ضاة  ا لى ذلك ةا 

 ما هي ةوائد التسويق عبر محرك البحث؟

 للتسويق عبر محرك البحث ةوائد كبيرة ومن أ هم وأ برز هذه الفوائد ما يلي:

للبحث عن  البحث تساعد على دخول العديد من الزوار للموقع ل ن ال بحاث والدراسات أ ثبتت بأ ن معظم الناس يس تخدمون محركات .1

 المعلومات التي يرغبون بالحصول عليها.

 .%22أ كدت الدراسات على أ ن محركات البحث ترةع من قيم  الوعي للعلام  التجاري  بنس ب   .2

 تساعد على الترويج للسلع من خلال عرضما بشكل كامل ومفصل، ال مر الذي يؤدي لحدوث زيادة في عليات البيع. .3

 تس تطيع الشرك  التسويق لمجموع  من منتجاتها بنفس الوقت.من خلال محركات البحث  .4

 تعمل على التسويق للمنتجات من خلال اس تخدام الكلمات المرتبط  والمتعلق  بهذه المنتجات. .5

 تقلل من دورة الشراء، ل نها تقدم معلومات كاةي  وواةي  عن المنتجات التي تقدمها الشرك . .6
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 زيادة عدد الزوار الداخلين للموقع.يساهم التسويق عبر محرك البحث على  .7

 وهكذا نرى بأ ن هناك ةوائد عديدة للتسويق عبر محرك البحث، ةميي تساعد على زيادة المبيعات، وعرض المنتج بطريق  صحيح  وسليم .

 أ نواع التسويق عبر محركات البحث

ذا أ ردت الحصول على منتج معين أ و خدم  ما ةا ن الاطلاع على ما تقدمه الشركات التجاري  والمؤسسات الخدمي  والمعامل المتنوع  يساهم   فيا 

من الجمات  يرمعرةتك ل هم العروض وأ ةضلما من ناحي  الجودة والسعر والمعايير القياس ي  ،ويعتبر ال نترنت مصدراً هاماً لمعرة  أ هم ما تسوق له الكث

ننا سوف نخصص لكم مقالنا هذا لشرح ما هي أ نواع التسويق عبر محركات البحث بشكل كامل ومفصل.  المختلف  ،ولذلك ةا 

لكتروني في محركات البحث؟  لماذا يلجأ  الناس بكثرة ا لى التسويق ال 

قبال الناس على لكتروني عبر محركات البحث زيادة كبيرة في ا   التي يقدمها والتي  التسوق منه وذلك بسبب عديد المزايالقد شمد قطاع التسويق ال 

 من أ همما ما يلي:

وجود عدد كبير جداً من أ نواع التسويق عبر محركات البحث والتي تتيح للناس التسوق وشراء عدد كبير من الخدمات والمنتجات من المسوقين  -1

 والمعلنين في محركات البحث.

لكتروني لكل نوع معين يبحث عنه ال شخاص ،وذلك يتيح للمس تخدم رؤي  الكثير من العروض والمواصفات وجود كم كبير من التسويق ال   -2

 وال سعار التي يرغب ةيها.

 ا مكاني  معرة  العروض التسويقي  المختلف  في مختلف أ نحاء العالم وبوقت قصير نسبياً. -3

 التواصل مع المشرةين عن التسويق وطلب ما يريدونه بشكل مباشر ،واقتراح ما يراه كل شخص يناسب عل المعلن. ا مكاني  -4

 السمولة الكبيرة في التسوق حيث يس تطيع الناس شراء أ ي منتج أ و خدم  يريدونها وهم في منازلهم دون عناء الخروج والبحث عن ما يريدون. -5

 تج معين يريد الناس شرائه قبل الذهاب ا لى صاحب التسويق ورؤيته على أ رض الواقع.معرة  كل التفاصيل حول من  -6

 ا مكاني  الشراء المباشر من المنتج ا لى المس تهلك من دون وجود وس يط. -7

لكتروني عن طريق محركات البحث؟  لماذا يلجأ  أ صحاب المنتجات والخدمات ا لى التسويق ال 

البحث وتعدد المنتجات والخدمات ذلك بسبب ما تقدمه لهم محركات البحث من المميزات التي من أ برزها ما  ا ن زيادة أ نواع التسويق عبر محركات

 يلي:

نواع ال خرى ويمكن التسويق عبرها بشكل مجاني أ يضاً. -1  قلة تكلف  التسويق الممول بالمقارن  مع ال 

نشاءه وتحميله حيث يعتبر  -2 ذا ما قارناه بغيره ،ويوةالبساط  في تعديل العمل التسويقي وا  نواع صعوب  ا  ر على صاحبه التسويق الرقمي أ قل ال 

 الوقت اللازم لتطبيق العمل أ و تعديله أ يضاً.

اس تخدام ملايين من الناس لمحركات البحث بشكل يومي ،وتزايد عدد المس تخدمين بشكل متواصل ،وهذا يزيد من قابلي  الانتشار ويحقق  -3

 صحاب العمل.أ رقام مشاهدة مرضي  ل  

 ميزة الدةع ةقط بعد النقر وليس الدةع لمجرد نشر ما يسوق له وهي من أ هم مميزات جميع أ نواع التسويق عبر محركات البحث. -4

 اس تقبال كل ما يتركه الزوار والمشاهدين من تعليقات وأ راء تسمم في معرة  أ صحاب العمل لما يجب ةعله لزيادة الطلب لديهم ولتحسين جودة -5

 العمل المسوق.
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 امعرة  جميع ما يخص الزبائن المشاهدين للتسويق من أ عداد وكم النقرات وما هو أ سلوب وصولهم له ،وما هو التوزيع الجغرافي للمشاهدين وم -6

 ا لى ذلك من معلومات.

 ما هي أ نواع التسويق عبر محركات البحث؟

 بحث وهما على الشكل التالي :هناك نوعان رئيس يان في التسويق الرقمي عن طريق محركات ال 

 "SEMالتسويق الرقمي المأ جور "

 ئجوهو ال سلوب الذي يقوم على دةع مالك العمل التسويقي لمحركات البحث مقابل النقر على ما تم تسويقه وذلك في رأ س الصفح  التي تظمر نتا

احب التسويق ويقه عند كتاب  كلم  دللي  معين  ،وهكذا يدةع صالبحث أ و على يمينها ،ويتم وضعما بالعتماد على تحديد صاحب العمل لظمور تس

 .SEMوال علان على النقرات التي تأ تي عبر هذه الطريق  وتدعى بالتسويق الرقمي 

 "SEOالتسويق الرقمي المجاني "

ثي  ،ويحدد قوة ع للمحركات البح وهو ال سلوب الذي يقوم على تحديد مدى جودة العمل التسويقي ومدى تنس يق وكفاءة موقع التسويق دون الدة

بحث عنه ي  وجودة الموقع من خلال نوع ومدى اس تخدام الكلمات الدللي  ومدى جمالي  الموقع التسويقي الرقمي ،ويكون العمل ةيه دقيقاً وملبياً لما

 .SEOالمس تخدمون بشكل عام ،وتدعى هذه العملي  بالتسويق الرقمي 

 في أ ن واحد؟ SEMو  SEOعمل في النوعين التسويقين هل يجب أ ن يقوم صاحب التسويق بال

ن يتم اس تخدام تحسين أ   في الواقع ل تحتاج ا لى عل التسويقين معاً ولكن في حال العمل على كليهما ستزداد المشاهدات والزيارات بكل تأ كيد ،يجب

محركات البحث لتفصيل التسويق بسبب جودته وكفاءته ،واس تخدام التسويق عبر محركات البحث س يضمن وجوده في أ على قائم  النتائج البحثي  

 بشكل دائم وةقاً لكلمات البحث ،كما أ نه يضمن لصاحب العمل التسويقي الوصول السريع ا لى النتائج المطلوب .

   اس تخدام الكلمات الدللي  الجيدة؟ما هي أ همي

نها السبب ال ول لظمور العمل المسوق في نتائج البحث ،وذلك وةقاً  SEMا ن الكلمات الدللي  هام  جداً في التسويق الرقمي عبر محركات البحث  ةا 

لكلم  المبحوث عنها ،ويجب ان التسويق وةقاً لتلك اللتالي يقوم المس تخدم بوضع الكلم  الدللي  والبحث عنها وبالتالي تظمر النتائج والتي تتضمن 

ومن  يتكون الكلمات المختارة تشير ا لى العمل بشكل مباشر ولما علاق  به ،وبال ضاة  ا لى ذلك يجب اس تخدام الكلمات الشائع  في العمل التسويق

 ا ا لى ذلك.أ هم هذه الكلمات على سبيل المثال الشراء والبيع والحسومات والتنزيلات والعروض وم

 هل هناك طرق أ خرى لزيادة المشاهدة في أ نواع التسويق عبر محركات البحث؟

  نيمكن لصاحب التسويق زيادة نس ب  المشاهدة أ يضاً عن طريق الاعتماد على الحملات التسويقي  والتي تقوم بعمل تسليط الضوء على خدمات معي 

 على ي  يمكنه عل حملة تسويقي  على ال جهزة اللوحي  ) التابلت ( في وقت معين ،والتركيزمن خدماته ،وكمثال عليها صاحب التسويق ال جهزة الذك 

 أ جهزة الموبايل في وقت أ خر وهكذا.

تعطي هذه العملي  تصنيف أ على الدق  ضمن قطاع العمل الخاص بالمسوق ،ويساهم أ يضاً في حصوله على تحسين مس توى موقعه التسويقي في 

 ر الوقت.محركات البحث مع مرو

 في ختام مقالنا بوسعنا القول أ ن أ نواع التسويق عبر محركات البحث يمكن أ ن تكمل بعضما البعض وتساعد أ صحاب التسويق في تحقيق أ كبر قدر

 من المشاهدات والتي ترةع من مس توى العمل التسويقي بشرط أ ن تتم بشكل مدروس وصحيح.
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 ؟SEM ما هو التسويق عبر محركات البحث

نشاء ا علان الدةع مقابل النقرة Search Engine Marketing التسويق عبر محركات البحث لنشاطك التجاري على صفحات نتائج  ppc هو ا 

 .، لحجز مكان في الصفحات ال ولى للنتائجSERP بحث جوجل

علان المدةوع ا لى جانب نتائج البحث غير المدةوع  عندما يكتب الباحث كلم  بحث معين علانك ومع نشاطكيظمر ال  التجاري. يحدد    تتواةق مع ا 

ةعه دجوجل موضع ا علانك اعتمادًا على عوامل أ ساس ي  على رأ سما مدى تطابق الكلم  المفتاحي  التي تختارها مع علي  البحث، وكم المال الذي ت

 .مقابل ال علان

 متى يدةع المعلن ومتى يربح؟

علان المدةوع، ال جراء الذي ل  Impressions المس تخدم يشير ذلك ا لىعندما يظمر ال علان في نتائج البحث أ مام  وهو عدد مرات ظمور ال 

مس بقًا وهو  هيدةع المعلن في مقابله أ موال. وعندما ينقر المس تخدم على ال علان متوجًها ا لى صفح  المبوط، يدةع المعلن مبلغاً من المال قام بتحديد

 .تكلف  النقرة

ذا اس تجاب المس تخد  تحويل م لزر الدعوة ا لى اتخاذ الاجراء الذي رأ ه على صفح  المبوط واشتري المنتج أ و مل  اس تمارة أ و غيره، يكون هذاوا 

Conversion وهو العائد الفعلي الذي يحققه المعلن من ا علانه. 

 SEM أ همي  التسويق عبر محركات البحث

ذ يوةر للمعلنين الفرص  لوضع ا علاناتهم أ مام العملاء الممتمين أ و  SEM أ كبر نقط  قوة يتمتع بها التسويق عبر محركات البحث تتمثل في التوقيت، ا 

هذه الفرص   لالراغبين في الشراء في اللحظ  التي يريدون اتخاذ ا جراء ما دةعمم ا لى البحث على جوجل. ل توجد وس يلة ا علاني  أ خرى توةر مث

 .الذهبي 

نواع من التلسكوبات بجانبها ال سعار كما في الصورة، س يكون ال علا ن على سبيل المثال، عندما تبحث عن كلم  تلسكوب )منظار( ةتجد صورًا ل 

ات الاجتماعي ( غالبًا ل خبار والمنصمفيدًا وفي وقته المناسب. أ ما الوسائل ال علاني ، مثل ال علانات التي تظمر أ ثناء تصفح المواقع )مثلًا مواقع ال  

 .تمت لما يفعله المس تخدم ال ن بصلة، لذلك تكون أ قل ةعالي 

اني ؟ لمجولكن قد يطرح هذا السؤال نفسه: لم الاضطرار ا لى دةع أ موال مقابل الظمور في نتائج البحث بينما يمكن العمل على الظمور ضمن النتائج ا

جاب  عن هذا السؤال س نتناول  .SEMو SEO الفرق بين للا 

 ؟SEMو SEO ما الفرق بين

يساعدان الشركات في جذب حرك  زيارات ا لى   SEMوالتسويق عبر محركات البحث  SEOتحسين محركات البحث على الرغم من أ ن كًلً من

ل أ ن بينهم   :ةروقاً واضح  كما يليموقع الويب، ا 

 يتبع كل منهم نهجًا مختلفاً

علانات مدةوع   SEM على بناء صفحات الويب وتحسين مكوناتها المختلف  لرةع ترتيبها في نتائج البحث المجاني ، بينما يركز SEO يركز على ا طلاق ا 

 .لتقتنص المرتب  ال ولى مباشرةً في نتائج البحث

 SEM نتائج مقارن  بـ وقتاً أ طول لتقديم SEO يس تغرق

https://blog.khamsat.com/conversion-rate/
https://blog.khamsat.com/conversion-rate/
https://blog.mostaql.com/search-engine-optimization/
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في حجز مرتب  متقدم  من نتائج البحث بشكٍل مجاني، ولكنه طريق  طويلة ال جل تس تغرق شمورًا حتى  (SEO) يساهم تحسين محركات البحث

ل الموقع المرتب  الثامن  أ و تتؤتي ثمارها، وتحتاج ا لى جهود حثيث  خاصً  في ال سواق التناةس ي ، كما أ نه ل يضمن مكانًا في قم  نتائج البحث، ا ذ قد يح 

مكانًا بسرع  في أ على  SEM ، ا ذ يضمن التسويق عبر محركات البحثSEMو SEO أ حد مراتب الصفح  الثاني . وهنا يكمن جوهر الفرق بين

 .نتائج البحث

 تكلف  متفاوت  على المديين القصير والطويل

ل أ نه على  SEMمالً مثل  SEOل يكلف لى استمارر الكثير من الوقت والجمد و على المدى القصير، ا  يف كتاب محتوى توظ  المدى الطويل يحتاج ا 

استراتيجي  مربح  على المدى   SEOعلى مدار شمور، حتى تحقق هذه الجمود عائدًا على الاستمارر. من ناحي  أ خرى يعُد   SEO ومتخصصي

نه يحقق تصدرًا طبيعيًا ويجذب زيارات غير مدةوع  لمدى زمني أ بعد من وقت صناع  المحتوى  .الطويل ،ل 

 نصائح لنجاح التسويق عبر محركات البحث 4

 :لضمان تحقيق نتائج أ ةضل من التسويق عبر محركات البحث، احرص على تنفيذ النصائح التالي 

 معين احتمالت النجاح تكون أ على في حالت 

علانات محرك البحث تحقق نجاحًا في حالت معين  أ كثر من أ خرى، وهي  :لوحظ من التجارب العديدة للخبراء أ ن ا 

 المنتجات والفئات والعلامات التجاري  التي يعرةما الناس بالفعل .1

دء في المنتجات والخدمات المأ لوة ، ةنقط  البتمُك ِّن ال علانات على محرك بحث جوجل الشركات من الاس تفادة من عليات البحث الشائع  عن 

ذا كنت تبيع منتجًا ةريدًا أ و مبتكرًا ل يعر  ه معظم ةالاس تفادة من ال علان هي أ ن يبحث الناس عن المنتج أ و الخدم  على جوجل. يعني ذلك أ نك ا 

 .الناس، فمن المحتمل أ ن يحقق ال علان نتائج سيئ 

 لي الجممور ذو الني  الشرائي  العا .2

 شعبي ، أ و أ سماء المناةسين ال كثر« شراء س»أ و « أ ةضل س»يبحث الجممور ذو الني  الشرائي  العالي  عن المنتجات باس تخدام عبارات مثل 

 ييهدف بذلك ا لى شراء منتج لكنه يبحث ةقط عن الخيار ال ةضل، لذلك هم الفئ  المثالي  التي ينبغي أ ن تس تهدةما ل نهم يبحثون عن الحل الذ

 .يقدمه منتجك

 جذب الجممور من قنوات تسويقي  أ خرى .3

ما على الف علانك على ةيس بوك مثلًا أ و شاهدوه، ةغالبًا ما تكون خطوتهم التالي  هي البحث عن المنتج على جوجل ا  ذا نقر الجممور على ا  ر أ و و ا 

ن الظمور المدةبعد بضع  ساعات أ و أ يام، المدف من البحث هو معرة  المزيد عن المنتج أ و الفئ   وع أ و العلام  التجاري  أ و قراءة مراجع ، لذلك ةا 

 .في نتائج محرك البحث في هذا التوقيت س يكون ةكرة مناس ب  لمواصلة اس تهداةمم وزيادة احتمالت البيع بدلً من المناةسين

 حدد مكان الجممور في قمع المبيعات

 :قمع التسويق الي  التي يمر بها الجممور فياختر الكلمات المفتاحي  التي تتواةق مع المرحلة الح

 خلال هذه المرحلة« ةوائد»و« ما هو»اس تهدف كلمات مفتاحي  مثل  :مرحلة الوعي. 

 المفتاحي ا لى صدارة قائم  الكلمات « نموذج»و« دليل»أ ضف الكلمات المفتاحي   :مرحلة التفكير. 

https://mostaql.com/freelancers/skill/seo
https://mostaql.com/freelancers/skill/seo
https://mostaql.com/freelancers/skill/seo
https://blog.mostaql.com/marketing-funnel/
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 خصم»و« مكان»ركز على اس تخدام الكلمات ذات الني  الشرائي  العالي  مثل  :مرحلة الشراء». 

 ابدأ  بشكل متدرج

علان. البداي  صغيرة النطاق هي طريق  جيدة لختبار مدى نجاح التسويق عبر محركات البحث لنوعي  علك، بال ضاة  ا لى بناء خبرتك في كيفي  ال  

طلاق العديد من الحملات لكي تحد من الارتباك وتشتت الرؤي  بسبب تنوع البيانات. ابدأ  بحملة واحدة ةقط لمعرة  نوعي  النتائج ل تتسرع في ا  

 .التالي  في ضوء معرةتك المتراكم  صمم حملاتك التي سيسفر عنها ال علان، م 

 اكتب نصًا مقنعًا

 تناول أ هم ميزات المنتج في النص ال علاني لكي تجذب الباحث ا لى زيارة موقع الويب، اكتب النص الذي يحل التحدي الذي يواجهه العميل أ و

 .شخصي  العميليجيب عن سؤاله في ضوء دراس تك ل 

 عبر محركات البحثأ نواع التسويق 

تظمر ا علانات جوجل في مكانين اثنين، ال ول هو صفحات نتائج بحث جوجل، والثاني ش بك  جوجل ال علاني  التي تشمل خدمات جوجل 

نترنت. ةيما يلي جميع أ نواع التسويق عبر مح ركات ال خرى مثل: يوتيوب وجيميل بال ضاة  ا لى مواقع الويب العضو في الش بك  من جميع أ نحاء ال 

 :التي تظمر في هذين المكانين SEM البحث

 ا علان صفحات نتائج بحث جوجل .1

 هو النوع ال كثر شمرة والذي نركز عليه اليوم أ كثر من غيره، حيث يظمر كا علان نصي في نتائج بحث جوجل. بالرغم من أ ن هذا النوع يحد من

بداع ويرُغمِّ على أ ن يكون النص ال علاني مختصًرا  ذ يفوز على النتائج المجانيال  ل أ ن ال رقام تشير ا لى النتائج الجيدة التي يحققما، ا    عندما للغاي ، ا 

من عدد النقرات موازنً  بنتائج %65  ، ةيس تحوذ ال علان في هذه الحالة على«شراء»تكون علي  البحث ذات ني  شرائي  عالي  ك ن تتضمن كلم  

 .البحث المجاني 

 :توجد أ ربع  أ نماط لمذا ال علان

 علان لكل منهم عنوان ووصف مختلف، وس تختار جوجل وةقًا لمقاييس أ داء معين  ال علان  :ال علان المتجاوب حيث تصمم أ كثر من ا 

 .ال ةضل أ داء لكي تعتمده للنشر

  يس تهدف هذا ال علان بال ساس عبارة البحث عن علامتك التجاري  نفسما بدلً من البحث عن منتج بعينه.  :ي ا علان العلام  التجار

 .يفيد العلامات التجاري  الناش ئ  التي تحتاج ا لى أ ن تضمن وجودها في نتائج محرك البحث، عندما يبحث الناس عن معلومات حولما

 شخاص الذين يبحثون عن ا جابات سريع  وليس لديهم وقت للبحث، ا ذ يحيلمم مباشرةً يس تهدف هذا ال علان ال   :ا علان التصال ةقط

ذا كانت المكالمات الماتفي  هي وس يلتك الرئي  ي  س  ا لى التصال بك على الرقم الوارد في ال علان ليتمكنوا من محادثتك على الفور هاتفيًا. ا 

 .وتس تهدف الفئات العمري  ال كبر س ناً، ةا ن هذا النمط من ا علانات نتائج البحث س يكون مناس بًا العملاء المحتملين للتواصل مع

 ل أ ن جوجل تس تخدم محتوى مباشرةً من موقع الويب الخاص بك، لتصمم  يش به هذا ال علان ال علان :ا علان ديناميكي المتجاوب، ا 

ا علانًا ديناميكًا يتضمن عنوان الصفح  ال كثر صلة من موقعك بعبارة البحث. يبدو طريق  سملة لكنها ل تناسب المواقع غير المنظم  

 .جيدًا، أ و تلك التي يتغير مخزون منتجاتها وأ سعارها باس تمرار

 ال علانات الصوري  .2

https://blog.mostaql.com/advertise-design-unique/
https://blog.mostaql.com/buyer-persona/
https://thesocialshepherd.com/blog/google-ads-ppc-statistics
https://blog.mostaql.com/sales-leads/
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نوع ل ال علانات الصوري  هي اللاةتات والصور ومقاطع الفيديو التي تظمر في مواقع الويب والتطبيقات المشارك  في ش بك  جوجل ال علاني ، هي ا

 .ال كثر أ لف  الذي نشاهده عادةً أ ثناء تصفحنا مواقع الويب، وتتميز بوضوحها ومحتواها التفاعلي

في اجتذاب النقرات، بل العكس غالبًا ما يعاملما المس تخدم على أ نها محتوى مزعج يقابله بالتجاهل، لكن ةاعليتها تكمن في  ل تكمن ةاعليتها

 .وزيارة موقعك لحقًا قد تشجع المس تخدم على مشاهدة ال علان ال علانات ذات التصميم المصقل أ ن

علان صوري لةت عالي الجودة أ و  ذا كنت تبحث عن طريق  جديدة وجذاب  للتسويق أ و صناعتك تناةس ي  للغاي ، أ و لديك القدرة على تصميم ا  ا 

 .س يكون ملائماً لك SEM يملك منتجك جاذبي  بصري ، ةا ن هذا النوع من أ نواع التسويق عبر محرك البحث

 يو على اليوتيوبا علانات الفيد .3

هي ال علانات التي تظمر في موقع يوتيوب، سواء قبل أ و بعد أ و أ ثناء بث مقطع الفيديو. تحقق هذه ال علانات نتائج  ا علانات الفيديو على اليوتيوب

ذا كانت مقنع  بما يكفي، وتتميز بالتحكم كما أ نها   الكامل للمعلن في مكان ظمور ال علان والفئ  الجماهيري  المس تهدة  التي يرغب أ ن تشاهده،ممتازة ا 

 .تتيح أ ن يس تهدف المعلن محتوى معين يرغب أ ن يظمر ال علان خلال بثه

نتاج ةيديو رائع يس تحوذ على الانتباه، وغالبًا ما  نتج بالفعل محتوى ةيديو تملك الشركات التي ت تحتاج هذه النوعي  من ال علان ا لى ميزاني  كاةي  ل 

نتاجه، بال ضاة  ا لى العلامات التجاري  المعروة  والمنتجات المأ لوة ، ةرصًا أ قوى لتحقيق النجاح عبر ا علان   .لفيديواأ و لديها موارد كاةي  ل 

 Shopping ا علانات التسوق .4

لكتروني  على وجه التحديد، ل نها تعرض ا علان المنتج مباشرة في ن يمثل هذا النوع من ا علانات محرك البحث طريق  ا علاني  ةع تائج الة للمتاجر ال 

ح  المنتج فبحث جوجل بجوار النتائج ال خرى المجاني ، ما يجعلما تبدو محتوىً طبيعًا، وةور أ ن ينقر المس تخدم على ال علان، س ينتقل مباشرةً ا لى ص

لكتروني  .على المتجر ال 

دارتهيعمل هذا النوع م لى الكثير ل  لكتروني ول يحتاج ا   ن ال علانات بشكٍل متكرر تلقائيًا ةور ضبطه، مس تعيناً بقاعدة بيانات المنتج على المتجر ال 

نشاءه في حد ذاتها تس تغرق متطلبات معين  وعدة أ يام حتى يتم المواةق  عليه  .بعد النشر، لكن علي  ا 

أ ولً، م  تربطه بحسابك في ا علانات جوجل، يلي ذلك ربط قاعدة بيانات المنتج  Google Merchant Center ا ذ يجب أ ن تنشئ حسابًا في

، م  الانتظار عدة أ يام حتى يراجع جوجل المنتج ويتأ كد من أ نه منتج مشروع وغير احتيالي، م  يزامن جوجل Google Merchant Center بـ

 .البيانات مع ال علان ويواةق على النشر

 تطبيقاتا علانات ال  .5

يار لخ ا علانات التطبيقات هي ال علانات التي تهدف ا لى الترويج لتطبيق معين للجوال بهدف زيادة عدد مرات التثبيت والمشارك ، وبالتالي ةميي ا

ذ تقتبس جوج محتوى ال علان من  لال كثر ملائمً  لشركات تطبيقات الجوال. يتميز هذا النوع من ال علانات بأ نه ل يحتاج ةعليًا ا لى تصميم ا علان، ا 

التطبيق نفسه، وتنشئ تلقائيًا ا علانات ذات أ شكال مختلف ، يناسب كل شكل مكان النشر، سواء كان موقع ويب أ و متجر جوجل أ و يوتيوب أ و 

 .تطبيقات أ خرى

ليه  .دعوة ا لى اتخاذ ا جراءيتكون ال علان بشكٍل أ ساسي من شعار التطبيق وعنوانه ووصفه و  س تحتاج ا لى اختيار جممورك والمدف الذي تسعى ا 

جراء معين مثل: تنزيل  ما زيادة عدد مرات التثبيت، أ و تشجيع المس تخدم على ا  ةقط، وبذلك يصبح لديك ا علان عن التطبيق، تشمل ال هداف ا 

 .تحديث أ و شراء عنصر معين في التطبيق

 ال داء ال ةضلا علانات  .6

https://mostaql.com/freelancers/skill/advertisement-design
https://blog.mostaql.com/youtube-ads-guide/
https://blog.mostaql.com/call-to-action/
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وأ كثرها ذكاءً، ويعُد  مس تقبل ال علانات،  SEM هو أ حدث أ نواع التسويق عبر محركات البحث Performance Max ا علانات ال داء ال ةضل

 .ا ذ يس تخدم التعلم ال لي في عرض ال علان للجممور ال كثر ملائمً ، ويغير تنس يقه بحسب منص  النشر

علا نًا متعدد ال مكانات يظمر بمواضع متعددة، سواء في نتائج البحث ومواقع الويب ويوتيوب وجيميل والخرائط، بدون يمثل ا علان ال داء ال ةضل ا 

علاني  نشاء أ صول متنوع  بحيث يناسب كل أ صل مكان ا  دة. كل ما ينبغي عله هو ا  نشاء ا علان ةردي لكل موضع ا علاني على حِّ الحاج  ا لى ا 

نشاء ال علانات معين، أ ي أ نك س توةر لجوجل كل ما  نشاء ا علانات بتنس يقات مختلف  )نصي  وصوري  وةيديو(، م  تتولى جوجل مهم  ا  قد تحتاجه ل 

 .بجميع أ نواع التنس يقات والمواضع المختلف 

 Discovery ا علانات أ ثناء التصفح .7

علانات الصوري  لكنها تظمر في أ ماكن أ كثر تنوعاً مثل: « أ ثناء التصفح»تش به ا علانات  ضمن تبويب صفح  يوتيوب الرئيس ي  وجيميل، و ال 

نشاء ا علان صوري  اس تكشاف في تطبيق جوجل للبحث على الجوال. كما تختلف عن ال علانات الصوري  أ يضًا في التنس يقات المتاح ، ا ذ يمكن ا 

نشاء ا علان دائري يتضمن ما يصل ا لى   .على أ ي منها بطاقات متسلسلة يمكن النقر 10من بطاق  واحدة ةقط، كما يمكن ا 

ظمار ما ترى أ ن الجممور يحتاج ا لى مشاهدته بدلً من انتظار الجممور للبحث عنه مباشرةً، وتس ت دم ختس تهدف جوجل بهذا النوع من ال علانات ا 

توى أ صلي ضمن مح جوجل قاعدة بياناتها عن سلوك المس تخدم في التصفح من أ جل توقع اهتماماته، وبالتالي تقديم ال علانات ذات الصلة لتبدو 

 .المنص  التي يرتادها المس تخدم

 أ دوات التسويق عبر محركات البحث

 :توجد مجموع  من أ دوات التسويق عبر محركات البحث التي تساعد المعلنين في تحسين أ داء ال علان وكفاءته

 مخطط جوجل للكلمات الرئيس ي 

علاني ، مصمم  خصيصًا كقاعدة بيانات متجاوب  للمعلنين. ا ذ تتضهي ال داة ال ولى المعتمدة للبحث عن الكلمات المفتاحي  أ ثن من اء ا عداد الحملة ال 

نشاء حملا جديدة  تعدد عليات البحث الشمري الذي تحظى بها الكلم  المفتاحي ، بال ضاة  ا لى سعر النقرة وحجم المناةس  عليها، كما أ نها تتيح ا 

 .احي  الذي أ جريته للتوبسمولة استنادًا ا لى البحث عن الكلمات المفت

Semrush 

علان، كما أ نه توةر بيانات  اتزود هذه ال داة المعلن بتقرير للكلمات الرئيس ي  ذات الصلة التي ل ينبغي تفويتها عند اس تهداف الكلمات المفتاحي  للا 

 .الحالي  ل ي مجالقوي  عن مقدار المناةس  التي تحظى بها كل كلم ، مثل عدد الزيارات وال هداف وال علانات 

Looker Studio 

هي ا حدى أ دوات جوجل التي تساعد في تنظيم البيانات، وتساعد في القضاء على اختلاط وةوضي المعلومات التي قد تواجه المعلن، ا ذ تجسد 

لى أ كثر من    اس تخدام بس يط ، وأ شكال بيانيمجموع  بيانات( في تقارير مفصلة ذات واجه   800البيانات التي تم جمعما من مصادر متعددة )تصل ا 

 .يسمل قراءتها والتعديل عليها ومشاركتها، ما يقلل جهد تحديث التقارير ويجعلما علي  أ كثر سلاس  تعتمد على ال تمت 

 ؟Google Ads كيف تنشئ حملة ا علاني  ناجح  على جوجل

 أ ولً: أ جر بعض الاس تعدادات ال ولي 
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 :عض ال جراءات المبدئي في هذه المرحلة التحضيري  س تقوم بب

 تحديد هدف الحملة .1

علاني  هو أ حد شروط نجاحها، قد يكون المدف اس تقطاب زيارات لموقع ويب من جممور محدد، نشر عي بالعلام  الو  المدف الواضح من الحملة ال 

يبحث الجممور عن كلم  معين ، حشد جممور لمدون  أ و حملة خيري  أ و اجتماعي ، تمييز نشاط تجاري محلي، وقد يكون المدف عندما  التجاري 

جراء عليات الشراء  .ا جراءات محددة مثل: التصال مع مندوبي البيع أ و ا 

 وصف الشخصي  المس تهدة  .2

ذا كان ا لخ. مع ملاح… الموقع والوظيف  والنوع والاهتمامات والتحدياتحدد سمات شخصي  العميل التي يس تدةما ال علان مثل: السن و  نه ا  ظ  ا 

نشاء ا ع ن لالديك أ كثر من شريح  من العملاء يختلفون في السمات الديموغراةي  أ و نوع الاحتياجات، ةينبغي تمثيل كل شريح  بشخصي  منفردة ل 

 .مخصص لكل ةئ  يتضمن الرسالة المناس ب  لما كما سنرى

 لتفكير في ني  المس تخدما .3

ليه عندما يبدأ  البحث على جوجل، ما الكلمات التي س يكتبها؟ هل يعرف المنتج المعين الذي  ضع نفسك مكان العميل وةكر في ما الذي يحتاج ا 

 .يبحث عنه أ م هو في مرحلة اكتشاةه؟ هل يس تخدم مصطلحات بحث عام  أ م محددة جدًا

في اختيار الكلمات المفتاحي   ني  المس تخدم ؟ سيساعد التفكير في«حذاء رياضي رجالي أ ديداس»أ م « أ حذي »على سبيل المثال، هل يبحث عن 

علانك و   .يعرف هدةه جيدًا كتاب  ا علان مقنعالتي تس تهدةما با 

 اكتشاف المناةس  .4

ابحث عن الكلمات المفتاحي  التي تبدو ذات صلة بشرائح علائك، ولحظ ال علانات التي تظمر؛ ما حجم المناةس ، وما هي سمات ا علانات 

ليها  .المناةسين. انقر على ال علانات، وأ لق نظرة على صفحات المبوط التي تحال ا 

قناع التي ستشجعه على الشراء ينبغي على العميل ةعله على هذه الصفح ؟ ما هيهل هي واضح ؟ ما الذي  وما الذي يجعله يغادرها  عوامل ال 

ن ملاحظات عن حملتك القادم   .ةورًا دون تردد؟ لحظ ممارسات المناةسين وتعلم منها، ودو 

 ختر الكلمات المفتاحي  بعناي ثانياً: ا

، وظيفتها مساعدة جوجل  «Google Adsا علانات جوجل»أ و الكلمات الرئيس ي  هي جزء أ ساسي من حملتك ال علاني  على  الكلمات المفتاحي 

يعتمد على ني  المس تخدم، ومسأ لة اختيار الكلمات  SEM ف ال علان في طلبات البحث المناس ب ، ل ن التسويق عبر محركات البحثعلى تصني

 .المفتاحي  بعناي  ل تقل أ همي  عن كتاب  نص ال علان نفسه

عثور على هذه الكلمات متنوع ، بحيث تس تطيع كلم ، من حسن الحظ أ ن طرق ال  20ينبغي ا عداد قائم  واةرة من الكلمات المفتاحي  قد تصل ا لى 

ليك أ هم طرق العثور على الكلمات ا«حذاء رجالي أ ديداس»الوةاء بهذا العدد الكبير. مع اةتراض أ ن ال علان الذي س ننش ئه س يكون عن   :لمفتاحي ، ا 

  الخدم  ووصفه مثلًا كلمات: أ ديداس، حذاء أ ديداس، تتضمن الاسم التجاري واسم المنتج أ و  :الكلمات المفتاحي  الخاص  بالعلام  التجاري

 .حذاء أ ديداس رجالي، أ سعار حذاء أ ديداس

  هي المصطلحات العام  التي تصف المنتج دون ذكر اسم العلام  التجاري  مثلًا كلمات: حذاء رياضي، حذاء  :الكلمات المفتاحي  العام

 .رياضي رجالي

https://blog.khamsat.com/how-to-build-brand-awareness/
https://blog.khamsat.com/how-to-build-brand-awareness/
https://blog.mostaql.com/user-intent/
https://mostaql.com/freelancers/skill/copywriting
https://blog.khamsat.com/persuasion-skills/
https://blog.mostaql.com/your-comprehensive-guide-to-choose-keywords-efficiently/
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 عن ما تبيعه بالضبط ولكن قد تبحث عنها شخصي  العميل أ حيانًا، مثلًا كلمات: أ دوات رياضي ، ل تعبر  :الكلمات المفتاحي  ذات الصلة

 .ملابس رياضي ، مس تلزمات الجري

 ذا كانوا يعرةون منتجات المناةسين ويبحثون عنها على جوجل، مناةسوا  :كلمات المناةسين ف الجممور بمنتجاتك أ يضًا ا  هي ةرص  لكي تعر 

 .بوما، لذا س نضيف كلمات مثل: حذاء نايكي، كوتشي بوماأ ديداس هم نايكي و 

  مثل الجمع والمرادةات والاختصارات، مثل كلمات: كوتشي أ ديداس، أ حذي  أ ديداس. بل قد تس تهدف أ يضًا ال خطاء  :الصياغات المختلف

 .ال ملائي  الشائع  لمنتجك أ و علامتك التجاري 

 لى التي قد يصل طو  :الكلمات المفتاحي  الطويلة  .كلمات، يمكن المزج بين كلمتين مفتاحيتين مثلًا: حذاء رياضي رجالي أ ديداس 4لما ا 

  البحث عن الكلمات الرئيس ي »تساعد خاصي   :اس تخدم خاصي  البحث عن الكلمات الرئيس ي search keyword»  بأ داة ا علانات

ما بالبحث عن المنتج أ و الخدم  ا  لخاص بكجوجل في العثور على كلمات مفتاحي ، ا 

، يمكنك تقديم معلومات أ كثر قيم  للمس تخدم من مجرد نص ا علاني قصير. ا ذ يظمر ال علان متضمناً SEM باس تخدام التسويق عبر محركات البحث

 :مكونات مختلف ، ةيما يلي تشريح لمذه المكونات

 رابط URL ليه المس تخدم مباشرةً  :صفح  المبوط  .بمجرد النقر على ال علانهو العنوان الحقيقي الذي سيتحول ا 

 رابط URL دورات_ا لكتروني  هو الرابط الذي س يظمر في ال علان كما في الصورة :المعروض\www.example.com  يس تحسن

ليها المس تخدم  .اس تخدام رابط قصير بالنطاق نفسه، يعبر بوضوح عن الصفح  التي سيتجه ا 

 يمكن ا ضاة  حتى  .جامعي  جديدة لك | خطط لمس تقبلك | انتهز الفرص  واشترك اليومبرامج  هي العناوين القصيرة زرقاء اللون :العناوين

 .حرةاً 30ل يتجاوز كل منها  -كما في الصورة-عناوين  3

 ال علاني ، ينبغي أ ن يبرز ما يجعلك ةريدًا، وأ ن يتضمن الكلمات ال ساسي الذي يحتل معظم المساح   النص ال علاني هو: الوصف

 .ساع  24خدم  متاح   أ و سعر مخفض الرئيس ي  ال كثر أ همي  ودعوة ا لى اتخاذ ا جراء، من المس تحسن اس تخدام ال رقام، مثلًا 

  اصي  ا ضاة  روابط ل قسام الموقع، ، وتتيح هذه الخ%15بحسب جوجل ةا ن ال ضاةات تحسن نس ب  النقر بمقدار  :ال ضاةات ال علاني

 .والسعر، والتطبيق، والعروض الخاص ، والموقع الجغرافي، وغيرها من عوامل الجذب ال ضاةي 

ن تصنيف ال علان  رابعًا: حس 

لمزاد علاني. اأ كثر من معلن يس تهدةون الكلم  المفتاحي  نفسما، وهنا يأ تي دور المزاد ال   SEM قد يتناةس على التسويق عبر محركات البحث

س تظمر لكلمات مفتاحي   ppc لتحديد أ ي من ا علانات الدةع مقابل النقرة« ا علانات جوجل»ال علاني هو أ لي  ظمور ال علانات وتس تخدمها أ داة 

دارة المزاد  :محددة. تشرح جوجل في هذا الفيديو طريق  ا 

https://blog.khamsat.com/advertise-design-guide/
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 :من أ جل الفوز بالمزاد هناك أ كثر من عامل ينبغي الاهتمام به

 (CPC- Cost Per Click) سعر النقرة .1

رها ايساهم السعر ال على مع العوامل ال خرى في الفوز بالمزاد، ومع ذلك يجب على كل نشاط تجاري وضع سقف )حد أ قصى( لتكلف  النقرة التي يخت

نشاء ال علان، لكي ل ينفق على ال علان أ كثر مما يربح. يتم حساب الحد ال قصى لسعر النقرة   Max CPC)  منهالذي ل ينبغي المزايدة بأ كثرأ ثناء ا 

BID)  باس تخدام الصيغ  التالي: 

 
من المس تخدمين الذين ينقرون على ا علان الدةع لكل نقرة على بحث جوجل ا لى  %10مثال: نفترض أ ن الشرك  )س( تبيع المنتج )ص(، يتحول 

. يتم حساب الحد ال قصى الذي يجب على $40وتكلفته الفعلي   $85بسعر علاء ةعليين ويشترون منتجات. يشتري العميل العادي المنتج )ص( 

 :الشرك  )س( المزايدة عليه كما يلي
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  = دولر 8.5دولر =  85×  %10قيم  الزيارة الواحدة لموقع الويب 

 ( = 40 – 85هامش الربح ÷ )52=  85÷  45=  85% 

  = دولر 4.42دولر =  8.5×  %52سعر النقرة 

 .لكل نقرة $4.42ل يجب أ ن تزايد )س( بسعر أ على من وبالتالي 

 صفح  المبوط .2

ينبغي أ ن تتميز صفح  المبوط بجودة عالي ، بحيث تتضمن محتوى أ صلي مهم يساعد المس تخدم على ا كمال ما يريد ا جرائه، وتكون سملة التصفح 

 .كيفي  تصميم صفح  هبوط ةعالة تتحدث بصراح  عن طبيع  الخدم  أ و المنتج. يمكنك قراءة المزيد عن

 خامسًا: ضع ال علان على منص  الاطلاق

ذ انتهت علي  التجميز للحملة بالكامل، وسيتم التوجه ال ن لبرنامج ا علانات جو  ل ل طلاقما. جكانت الخطوات السابق  تمميدًا لمذه الخطوة الحاسم ، ا 

ل أ ن ال عداد المس بق على النحو الذي شرحناه، س يجعل هذه ال جراءات تتم بسرع  وسلاس . تنقسم ا جر  اءات ال طلاق بالرغم من كثرتها، ا 

لى  :ال جراءات بشكٍل أ ساسي ا 

 ضبط ا عدادات الحملة 

 .مثل نوع الحملة والموقع الجغرافي واللغ  وسعر النقرة والميزاني 

  نشاء المجموعات ال علاني  Ad Groups ا 

علاني  لكل مجموع  كلماتها المفتاحي  الخاص  بها، تتيح هذه الميزة تنوع   الاس تهداف، فيتقسم ا علانات جوجل الحملة ال علاني  الواحدة ا لى مجموعات ا 

علاني  لمنتج، أ و ئ  من المنتجات أ و ة  وبالتالي قدرة أ كبر على الظمور في اس تعلامات بحث )عبارات بحث( أ كثر. ويمكنك تخصيص كل مجموع  ا 

 .قمع التسويق لشريح  جماهيري  معين ، أ و مرحلة معين  من مراحل رحلة العميل في

 نشاء ال علانات  ADs ا 

علانات متنوع ، واختبار لكل منها تصميم ةريد. تتيح ه (Ads) على جانب أ خر تنقسم كل مجموع  ا علاني  ا لى ا علانات ذه الميزة تجرب  ا طلاق ا 

علا نشاء ا علانين على ال قل لكل مجموع  ا علاني  مع مراعاة ملائم  ال  داء ال ةضل. ينُصح با  ن مع الكلمات مدى أ داء كل منهم م  اختيار ال علان ذي ال 

 .المفتاحي  الخاص  بالمجموع 

علانات ل يمس لمزيد من التوضيح يجسد الشكل التالي الميكل ا لتنظيمي للحملة ال علاني ، مع ملاحظ  أ ن هذا التقس يم ا لى مجموعات ا علاني  وا 

 :ميزاني  الحملة التي تم اختيارها مس بقًا أ ثناء ضبط ا عدادات الحملة
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 سادسًا: قياس وتحسين الحملة

بر محركات تم اختياره في مرحلة ال عداد لحملة التسويق عنقط  البدء في قياس الحملة تكون بواسط  ترجم  المدف التسويقي الخاص بك، الذي 

تختلف مؤشرات ال داء من علٍ ل خر، وتوةر ا علانات جوجل لوح  تحكم توضح قياس أ داء كل  .مؤشر أ داء رئيسي مناسب ا لى  SEMالبحث

علان على حدة. راجع لوح  التحكم باس تمرار، وأ جر التحسينات التالي  شيء؛ بدءًا من الكلمات المفتاحي ، مرورً  ا بالمجموعات ال علاني ، وانتهاءً بكل ا 

 :بحسب الحاج 

  ن جودة ومدى ملائم  ال علان وصفح  المبوط لرةع رصيدك من نقاط الجودة قليل تكلف  النقرة ت  وبالتالي -كما في الفيديو السابق-حس 

 .وتحسين نس ب  النقر ا لى الظمور

  يمكن خفض تكلف  النقرة أ يضًا باختيار الكلمات المفتاحي  ذات حجم المناةس  القليل، كما ةعلت شرك Chumbak. 

 يقاف للكلمات المفتاحي  ذات نس ب  النقر ا لى الظمور  .المنخفض  CTR قم بعمل ا 

   الصلة ببعضما في مجموع  ا علاني  واحدةاجمع الكلمات المفتاحي  وثيق. 

 اختبار أ وقف ظمور ال علان ال قل أ داء أ و أ جر عليه B\A لتحسينه، على سبيل المثال: أ ضف عنوانًا، غير  من الوصف. 
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